Arquitetar Futuros

A Estrategia para sobreviver e
prosperar no amanha
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UMA OBRA IMPORTANTE QUE ENSINA, POR MEID DE CONCEITOS
MODERNOS F CASOS PRATICOS, PROFISSIONAIS £ EMPRESAS
A COMPETIR EM UMA ECONOMIA BASEADA EM RUPTURAS.
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“Magaldi e Salibi mostram como a obsessdo pelo cliente, estratégia
adaptativa e inovagdo sdo as chaves para vencer em uma ordem mundial
em constante transformagao.” PHILIP KOTLER

“Estratégia adaptativa serve para empresas grandes e pequenas. Quem
AN CHARAN, conselhgiro de CEOs @ boards o autor de best-sellers.
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Estamos passamos por um momento
revolucionario - que consiste na
introducao de novas tecnologias e de
um conjunto de ideias que forcam a
humanidade a mudar tudo: a forma de
governar, de ensinar, de aprender, de
fazer negdcios, de cometer crimes, de
combater crimes, de guerrear, de manter
uma universidade ou escritorio."

Thomas Friedman

Colunista de Relagées Exteriores do The New York Times
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Vamos analisar o contexto que

Nossos alunos estao inseridos
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Tempo x Espaco
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A disputa pela atencao @ um dos

principais desafios de qualquer
processo de aprendizagem
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Essa dmamlca ge ,ctgs relevantes
no sistem | ‘na forma que as
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Vamos analisar o contexto em

gue seu negocio esta inserido
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Fronteiras entre setores
sucumbiram
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A CONCORRENCIA CRESCE

EXPONENCIALMENTE...



Hoje vocé nao compete apenas com empresas.
Vocé compete contra transicoes de mercado:

Um periodo de passagem de um estado para outro em
gue as habilidades necessarias para fazer seu trabalho
mudam, o cliente avanca para uma nova tecnologia ou a
economia adota um novo modelo.
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A maioria das organizacodes foi
construida a partir de modelos

desenvolvidos décadas ou mesmo
centenas de anos atras.




O que a empresa fez ontem

talvez s
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BORDERS

Begand Paaks

SONY .




Bill Gates falando sobre
“Smartphone” em 1995 no programa
do Jo Soares... perfeito!




Em 2007, a Apple lanca o iIPhone

Em 2015, o produto gerou sozinho
92% dos lucros globais.

De todas as outras marcas
estabelecidas, somente uma
conseguiu obter algum lucro



Porque a
Microsoft
nao foi 'S
relevante?







o facilme

John Kotter
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O Pensamento Estrategico se consolida como um dos
principais vetores de sucesso nesse novo mundo
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Qual é a sua Estratégia?

Conjunto integrado de escolhas que posicionam sua

empresa em um territorio escolhido de uma maneira

gque Voceé venca



Conjunto de pressupostos que moldam as

decisdes de uma organizagdo sobre 0 que ela

é, o que ela faz e por que fazisso




Ambiente

Missao
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CAPACIDADES
habilidades, cqmpeténcias, processos QDiCPS... b
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AMBIENTE
sociedade, merclawdo

)

cliente, tecnologia...
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MISSAO :
definicao clara do proposito da organizacao e o que a distingue de outras
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E a Cultura que
alavanca todo o
processo de
‘“metamorfose”
dos modelos de
LI ELXE
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Qual é,

realmente, o

- ® ?
seu hegocios:
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QOu voceé diminui
Ou aumenta
A escolha é

Jim Rohn
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MENTOR DE PERGUNTAS

UM AGENTE DE INTELIGENCIA ARTIFICIAL
CRIADO ESPECIALMENTE PARA TE AJUDAR
A REFINAR SUAS PERGUNTAS E A TOMAR
DECISOES MAIS ESTRATEGICAS.
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